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Ekosverige 2012
• Befolkning = 9 M 
• LOHAS = 30 % 
• Eko andel av jordbruksmark ca 14 % 
• Eko marknadsvärde ca 10 mdr kr 
• Eko andel av marknaden < 4 % 
• Antal KRAV-märkta produkter = 5 500 
• KRAVs andel av eko ca 80 %



So far, so good
Sverige, fsg livsmedel, andel i %
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So far, so good
Sverige, fsg livsmedel, andel i %
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Ekosverige 2015







Ekosverige 2015
• Befolkning = 10 M 
• LOHAS = 38 % 
• Eko andel av jordbruksmark ca 18 % 
• Eko marknadsvärde ca 22 mdr kr 
• Eko andel av marknaden ca 8 % 
• Antal KRAV-märkta produkter = 8 100 
• KRAVs andel av eko ca 75 %



Ekosverige 2015
• Befolkning = 10 M (+5 %) 
• LOHAS = 38 % (+27 %) 
• Eko andel av jordbruksmark ca 18 %(+28 %) 
• Eko marknadsvärde ca 22 mdr kr (+120 %) 
• Eko andel av marknaden ca 8 % (>+100 %) 
• Antal KRAV-märkta produkter = 8 100 (+47 %) 
• KRAVs andel av eko ca 75 % (-7 %)



Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Eko 2015
EkoWeb: 
Halvår

KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget 3,4 mdr

ICA 6,8 mdr (6,5%)

COOP 3 mdr (9,2%)

Food Service 3,6 Mdr (12%)

Export 0,7 Mdr (KRAVs 
exportrapport)

Totalt 22 mdr (+39%)



Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Eko 2015
EkoWeb: 
Halvår

KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget 3,4 mdr Ca 4 mdr; +42%

ICA 6,8 mdr (6,5%) 7,8 mdr; +15%

COOP 3 mdr (9,2%) 3,4 mdr; +14%

Food Service 3,6 Mdr (12%)

Export 0,7 Mdr (KRAVs 
exportrapport)

Totalt 22 mdr (+39%) + 20%



Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Eko 2015
EkoWeb: 
Halvår

KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget 3,4 mdr Ca 4 mdr; +42%

ICA 6,8 mdr (6,5%) 7,8 mdr; +15%

COOP 3 mdr (9,2%) 3,4 mdr; +14%

Food Service 3,6 Mdr (12%)

Export 0,7 Mdr (KRAVs 
exportrapport)

---

Totalt 22 mdr (+39%) + 20% Eko: +2,4 % (+8,7 %) 
KRAV: +2,6 % (+4,5%)



Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Halvår
KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

ICA Q3 KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget Ca 4 mdr; +42%

ICA 7,8 mdr; +15% +19% rull 12 
+16% Q för Q

COOP 3,4 mdr; +14%

Food Service

Export ---

Totalt + 20% Eko: +2,4 % (+8,7 %) 
KRAV: +2,6 % (+4,5%)



Exportvärde - MKr
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Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Halvår
KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

ICA Q3 KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget Ca 4 mdr; +42%

ICA 7,8 mdr; +15% +19% rull 12 
+16% Q för Q

COOP 3,4 mdr; +14%

Food Service

Export --- 1, 2 Mdr (+70%)

Totalt + 20% Eko: +2,4 % (+8,7 %) 
KRAV: +2,6 % (+4,5%)



Ekomarknad 2016
Aktör EkoWeb: 

Halvår
KRAV, DVH:  
T2-15 vs T2-16

ICA Q3 KRAV: 
Prognos 2016

Systembolaget Ca 4 mdr; +42% Ca 5 mdr

ICA 7,8 mdr; +15% +19% rull 12 
+16% Q för Q

Ca 7,8 mdr

COOP 3,4 mdr; +14% Ca 3,7 mdr

Food Service Ca 4,1 mdr

Export --- 1, 2 Mdr

Totalt + 20% Eko: +2,4 % (+8,7 %) 
KRAV: +2,6 % (+4,5%)

25-26 mdr (+10–15%)







Vad krävdes för att få fart i SE 2013?
• Bra utbud i alla kanaler 
• God nationalekonomisk situation, trygga konsumenter 
• Mycket god tillgång på viktig råvara 
• Starkt nätverk, etablerade varumärken och märkningar 
• Tändande gnistor 
‒Matskandaler, där KRAV och eko upplevdes som trovärdigt alternativ 

‒Smarta kampanjer 

‒Nyhetsvärde, underdog-bild



Förutsättningar i SE inför 2017?
• Bra utbud i alla kanaler + 
• God nationalekonomisk situation, trygga konsumenter - 
• Mycket god tillgång på central råvara - 
• Starkt nätverk, etablerade varumärken och märkningar + 
• Tändande gnistor 
‒Matskandaler, där KRAV och eko upplevdes som trovärdigt alternativ - 
‒Smarta kampanjer 0 
‒Nyhetsvärde, underdog-bild – 

• Betydligt större andel LOHAS i befolkningen +



Svenska marknaden till 2020
Sverige, fsg livsmedel, andel i %
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 Världsmarknad till 2019  
Eko fsg, mdr usd
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Exportmarknaden till 2018 
Exportvärde - MKr
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Morötter 
ENDAST 

65 kr/
kg 



Grisfötter 
ENDAST 

140 kr/
kg 



Standardmjölk 
ENDAST 

40 kr/
lit 



Morötter 
ENDAST 

120 kr/
pkt 



Kardemumman
• Ökningen saktar nu in till en mer normal ökningstakt 
• Ökningen verkar stabil bla pga ökad andel LOHAS och god 

ekonomi 
• Det finns möjligheter för ny produktion som levererar rätt 

råvara – men inte för alla, nu. 
• Export är viktigt för att sprida riskerna och vi har ett bra 

erbjudande!




