Kan djurvalfard lona sig?

De ekologiska reglerna innebar méanga fordelar for djuren som konsumenterna uppskattar men som inte
alltid ger tillrackligt betalt i lantbru
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ANN-HELEN MEYER von BREMEN

ETT AV DET EKOLOGISKA lantbru-
kets starkaste mervirden &r djur-
omsorgen, men gar det att ta betalt
for denna? Ett forenklat svar ir ja,
men det handlar om att kunna sélja
det och da blir bilden betydligt mera
komplicerad.

Av en slump skrev Grona Hagars
Kott pa sin hemsida att det var bon-
derna sjilva som transporterade dju-
ren till slakteriet. Den positiva reak-
tionen fran konsumenterna var stark
och ovintad, den egna transporten
uppfattades som viktig djuromsorg.

— Det ér inte bara produkten, kot-
tet i sig, som ska halla en hog kvali-
tet, vi séljer ocksa en rad etiska var-
den, som just djurvilfird, sdger
Lennart Westerdahl i Vésterfiarnebo
utanfor Sala och en av producenter-
na i Grona Hagars Kott.

Vid sidan av sjédlva kottkvalitén ser
han tre starka forséljningsargument:
Det resurssnala fodret, franvaron av
konstgddsel och bekdmpningsmedel
samt djuromsorgen.

Ut och sélj!
—Jag dr lite trott pa det dér snacket
att det inte gar att ta betalt for svens-

Lennart Westerdahl i Vasterfarnebo
utanfor Sala, en av producenterna i
Grona Hagars Kott
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ka mervirden, men har vi egentligen
forsokt att sidlja dem? I 30 ar har jag
hort att vi maste informera konsu-
menterna, men borde vi inte ga ut
och silja i stillet? For om vi gjorde
det skulle vi bli tvungna att pa allvar
lyssna pa vad kunderna vill ha.

Pa samma satt tycker han att det
ekologiska lantbruket &r daligt pa att
marknadsfora sig. Han pdminner
om den uppmirksammade Angla-
marksreklamen i borjan av 2000-
talet som anmaldes till Marknads-
domstolen och om den pagaende
kampanjen fran Naturskydds-
foreningen. T'va satsningar som har
vickt och vicker heta kénslor.

—Viinom lantbruket gick i for-
svarsposition nir det gillde Angla-
marksreklamen, och sag inte att det
var en marknadssignal. Det blir ofta
s kansligt att marknadsfora eko.
Manga inom det konventionella
jordbruket kidnner sig direkt pahop-
pade och det dr verkligen jobbigt.
Men vi borde identifiera vara kund-
grupper, inrikta oss pa dem och
strunta i de andra, séger han.

Osynligt KRAV

Aven Anders Engvall, grisproducent
pa Forsa Gard utanfor Siter och en
av medlemmarna i Jord pa trynet,
skulle vilja se mer aktiv marknadsfo-
ring.

—Vi producenter maste ta tag i det
for det dr ingen annan som vill géra
det, vilket &r konstigt. Jag tycker till
exempel att KRAV &r lite osynliga.
Den enda gangen de har visat sig var
nir de kampanjade for julskinka for-
ra aret. Men julskinkan séljer ju sig
sjélvt, tink om vi kunde komma na-
gonstans med charken eller grillpro-
dukterna, sdger han.

Pa fragan om den ekologiska
djurvilfarden ar 16nsam, svarar han
bade ja och nej. Tittar han pa sitt
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Anders Engvall, grisproducent pa Forsa
Gard utanfor Sater

eget foretag som har hog djurvilfiard
och samtidigt &dr Ionsamt, blir svaret
ett glasklart ja.

— Djurvilfiarden spelar storst roll
for konsumenterna nir de koper
vart kott och dér dr det betet som ar
viktigast. For de konsumenter som
dessutom har besokt oss och sett va-
ra grisar ga ute, for dem skulle det
inte spela nagon roll om vi borjade
ge grisarna konventionellt foder,
dven om vi inte har nagra planer for
det, helt enkelt for att betet dr s vik-
tigt sdger han.

Tittar man pa marknadsandelen
och forséljningsutvecklingen for
ekogrisarna kan man dock bli mer
tveksam till om djurvilfiard verkligen
ar nagot som lonar sig.

Ingen framgangssaga

— Den ekologiska grisproduktionen
star bara for 0,7 procent och utveck-
lingen &r gravt stillastdende, sa ur
det perspektivet dr djurvilfird inte
nagon framgangshistoria, sdger han.



Men han tvekar inte en sekund att
det ar ritt att jobba med djurvilfar-
den.

— Det dr en nisch vi héller pa med.
Vivill vara extrema och ta betalt for
det och vi har én sa linge lyckats.
Sjalvklart maste vi jobba med djur-
vélfarden.

Elisabeth Gauffin pa Stabby gard
utanfor Uppsala dr en av initiativta-
garna till Sju Gardar. Hon anser att
det for Sju Gardar dr kombinationen
av eko, djurvilfird, narproducerat
och klimatcertifiering som spelar roll
for konsumenterna. Det &r svart att
lyfta ut bara en faktor.

— Men niér vi dr ute i butikerna
och moter konsumenterna, da ar
manga intresserade av att veta hur
djuren har det. Tittar man pa konsu-
mentundersokningar brukar den eg-
na hilsan komma forst, ddrefter dju-
ren och langre ner kommer socialt
ansvar, siager Elisabeth Gauffin.

Hon tycker dock att det svenska
lantbruket i stort har varit daligt pa
att ta betalt for mervérden som en
hogre djuromsorg, annars skulle inte
importen ha 6kat sa mycket. Dare-
mot tycker hon att handeln varit mer
framgangsrik med detta.

— Prisséttningen gentemot konsu-
ment star inte i paritet med bondens
erséttning. Handeln tar betalt for
bondens mervirden utan att det slar
igenom fullt ut i bondens avrak-

ningspris. Dessutom kan den hoga
marginalen i handelsledet gora att
priset blir for hogt for konsumenter-
na och det dr lite trist.

Beddmningssport

Elisabeth Gauffin &r ocksé ordfo-
rande i KRAV och hon menar att
KRAV ska vara ett merviardesmirke
med tydliga skillnader gentemot det
konventionella jordbruket och det
EU-ekologiska.

— Det ska motivera ett hdgre pris
och det ska ocksa ga att ta ut det pri-
set pa marknaden. Det kan vara
svart om det finns ett glapp mellan
mervirdet och konsumenternas
kunskap. Det som ocksa gor det
svart ar att djurvélfard till viss del dr
en bedomningssport, om man far
skdmta lite. Det finns forskning pa
omradet men jag tror att det dr vik-
tigt att med ytterligare forskning for-
soka beldgga vad som ér bra djurvil-
fard sa att man kommer ifran det
godtyckliga bedomandet.

Innebér djurvilfard bittre 16n-
samhet i form av andra intékter eller
minskade kostnader?

—Vi har en relativt hog avkastning
i var besittning men upplever inte
att djurhélsan har dventyrats. Vi har
lagre veterindrkostnader per kg
mjolk och bittre 6verlevnad. Det ser
vi bl a pa att vi har kunnat silja en
hel del livdjur de senaste aren. Friska
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Elisabeth Gauffin, Stabby gard utanfér Uppsala, en av
initiativtagarna till Sju Gardar, tillika ordférande i KRAV

djur dr bra for ekonomin.

Anders Engvall ser inte att djur-
vilfarden ger honom lagre kostna-
der. Ekologisk grisproduktion har
mindre problem med luftinfektioner
och utslagning av suggor pa grund
av dalig benhilsa, men ddremot mer
ledproblem.

—Jag tror att det beror pa att vi
haller pa med djur som inte dr an-
passade for den hir produktionen.
Vi har diskuterat att forsoka fa fram
en egen avelslinje som béttre liampar
sig for ekologisk grisproduktion,
men vi dr for fa producenter.

Kultivatorn sprattar upp ogrisen

Tar déd pa ogras enkelt,

effektivt och ekonomiskt.

Nu har vi aterfirséljare i Sverige ocksa!
Ring Tomas Svensson 070-511 44 26 i Kumlaby, Sala.
Se mera pa var hemsida www.ekotjanst.fi

 Mobil betongstation
« Viltstangsel

Ring 070-547 3210, 070-603 94 71
: 2

Allt for ditt lantbruk

« Personaluthyrning
o Gronyteskotsel

« Snordjning

Rickelstorp, Eksj6
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SLU-PROFESSORN BO ALGERS

Ekonomin ett hinder
for att lamna nischtillvaron

Skarpta produktionsregler maste motsvaras av 6kade konsumentkunskaper

Det gar att ta betalt for djurvilfard, men
da maste det ocksa finnas en hog medve-
tenhet hos konsumenterna om vilka for-
hallanden som jordbrukets djur lever un-
der. Det menar Bo Algers, veterinir och
professor pa SLLU som under manga ar
har arbetat med djurens valfard.

— Sverige ér inte ensamt om arbeta med
djurvilfardsfragor. I Lissabonfordraget
star det inskrivet att ”Unionen och med-
lemsstaterna ska i sin politik (inklusive in-
re marknad) fullt ut ta hdnsyn till vélfard
for djuren som kdnnande varelser.”

— Det dr en radikal skrivning som for-
pliktigar och som maste tas pa allvar, me-
nar Bo Algers. Men en forutsittning for
att kunna arbeta med djurvilfird ar att
den l6nar sig och for att den ska 16na sig
maste konsumenten vara beredd att beta-
la.

Breddning kravs
Redan i dag finns det sma grupper som
kan tjdna pengar pa djurvilfird, men fra-
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gan dr om det kan breddas till flera?

EU-kommissionen finansierar ett antal
projekt for att oka kunskapen hos med-
borgarna, men Bo Algers efterlyser ett lik-
nande arbete pa nationell niva. Darfor har
han skrivit till bland annat utbildningsmi-
nister Jan Bjorklund och uppmanat till att
infora undervisning om livsmedelspro-
duktion och djurhéllning i skolorna.
Responsen har varit sval.

— Men jag tanker ta strid for detta. Vi
vet att det finns ett samhalleligt intresse
for denna fraga, men politikerna passar.
Det hér &r inget som kommer att 19sa sig
av sig sjalvt.

Han tycker ocksa att lantbruket brister i
att marknadsfora sin djurvélfard.

—Vi har ett problem i Sverige med en
enda lantbrukarorganisation dar alla ska
vara med och dédr man da aldrig kan
marknadsfora nagot annat én en bottenni-
va. LRF ligger som en dod hand &ver
spjutspetsarna i lantbruket. D4 blir det
svart att tjina pengar pa djurvilfarden.

Starkaste argumenten

Bo Algers sitter ocksa i styrelsen for
KRAV och ser att dér finns det starka
mervirden som man inte formatt att
marknadsféra fullt ut.

Vilka &r de starkaste argumenten for
KRAV nir det géller djuromsorg?

— Att djur kommer ut i friska luften i en
mer berikande milj6. Man pratar bara om
ute eller inne, men séger inget om den
enormt berikande miljon och vad den
innebdr i form av fagelsang, vaderlek, doft
av gris osv. Det tror jag dr oerhort viktigt
att KRAV tar vara pa och forsoker belysa
mera.

Diremot tycker han att pressen fran
vissa slakterier att djuren maste Gvernatta
pa slakteriet dr att ga at fel hall. Det skulle
innebdra att flockdjur skiljs fran sin flock
och moter helt andra ljud, dofter och stall-
inredning én vad de &r vana vid, vilket
orsakar en stor stress.

Var det bra eller daligt att KRAV tog
bort regeln om att kalven skulle gd med
kon under ramjolksperioden?

—Jag tror att det var bra, for den regel
som fanns var den sidmsta kompromissen.
Men det finns ett starkt konsumentintres-
se for att kalven ska ga med kon och det
finns dven studier som visar pa att det har
betydelse for djurvilfarden.

Ekonomin

Visst tycker han att KRAV skulle kunna
skdrpa djuromsorgsreglerna ytterligare,
men han betonar aterigen att det dr viktigt
att ha konsumenternas kunskap med sig
sd att man kan fa betalt for sina insatser.

— Ett omrade som jag tycker att man
borde betona mera ér genetiken som har
blivit sa extremt inriktad pa enbart pro-
duktion och dér vi har en rad produk-
tionssjukdomar som exempelvis bristande
fertilitet, benproblem hos kycklingar osv.

Overhuvudtaget varnar han for att de
ekologiska bonderna inte ska ga i samma
effektivitetsfélla som sina konventionella
kollegor.

— Det finns en risk att de ekologiska
bonderna da far samma produktionssjuk-
domar som inom det konventionella jord-
bruket, men problemet &r ju att 4ven den
ekologiska bonden styrs av ekonomin.
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RADGIVAREN MARGARETA DAHLBERG

Stort mjolkflode ar inte allt

Omlaggningen blir ofta en nytandning som ar viktig for bade ekonomin och djurvalfarden

For en del mjolkgardar kan det vara mer
I6nsamt att inte enbart fokusera pa hog
avkastning. Légre produktion, mer grov-
foder och robustare raser, kan innebéra
ett lyft bade for djurvilfiarden och ekono-
min. Det anser Margareta Dahlberg, rad-
givare for notkotts- och mjolkproducen-
ter.

Margareta Dahlberg har lang erfaren-
het som radgivare inom mjolk- och kott-
produktion och i ar utsags hon ocksa till
»Arets Ekoradgivare”. Hennes erfarenhet

KRAVS VD LARS NELLMER

ar att ekonomin ofta forbéttras nir en
mjolkproducent stiller om till ekologiskt.

Okat engagemang

— Lantbrukarnas engagemang dr vildigt
viktigt ndr det giller djurvilfird och ofta
far de en nytdndning nér de gar 6ver till
KRAV och blir mer engagerade. Djuren
far en bittre foderstat och man ser ofta att
kalvarna har det bittre, eftersom de fods
upp léngre pa mjolk och dérfor véxer bra.
De som har bra ungdjur har ocksa lart sig
hur parasiterna fungerar och planerar be-
tesdriften, och en bra barn- och ungdom
lagger grunden for hélsosamma djur, vil-
ket miérks pa betydligt lagre veterindrkost-
nader.

Men det hir kraver som sagt kunskap
och engagemang hos lantbrukaren. Hon
ser ocksa ekologiska mjolk- och kottgar-
dar som har problem med parasiter och
detta &r en 6kande trend som bekymrar
henne. Orsaken &r néstan alltid for lite be-
tesmark. Darfor tycker hon att ekomjolk-
bonderna ska fokusera pa kalvarna och
betet.

Pressen att stdndigt 6ka avkastningen
paverkar dven de ekologiska mjolkprodu-

Vi maste bli kaxigare

KRAV har varit for otydligt med mervérdena

—Vikan inte fortsitta att anvinda samma
uttryck som det konventionella lantbruket
i var kommunikation och visa upp lamm i
motljus och Bregottkossor. Vi maste bli
kaxigare, sdger Lars Nellmer, VD pa
KRAV.

Lars Nellmer anser att djurvélfirden dr
ett mycket tungt skl till att konsumenter-
na dr beredda att betala mera for KRAV-
markta livsmedel.

— Men om man fragar om detta mer-
véarde dr tillrdackligt tydligt for konsumen-
terna, sa dr svaret nej. Dér har bade vi och
branschen mer att gora, sdger han.

En anledning &r att KRAV och det eko-
logiska lantbruket har kommunicerat pa
ungefir samma sétt som det konventio-

nella jordbruket — vackra bilder pa valma-
ende djur, och det vill han fordndra.

Konventionell kritik

Flera producenter pratar om svarigheten
att marknadsfora det ekologiska, eftersom
det ofta leder till skarp kritik fran det kon-
ventionella lantbruket. Hur ska man han-
tera detta?

—Jag tror som sagt att det beror pa att vi
har anvint samma retorik och samma
bildmissiga uttryck som det konventio-
nella. Det gor att det da ocksa blir polari-
serat.

Skillnaderna i djurvilfird gentemot det
konventionella jordbruket dr kanske storst
nér det géller uppfodningen av kyckling

centerna. Paverkar detta ocksa djurvélfar-
den?

— Den ekologiska mjolkproduktionen
har inga 12 000 kg-beséttningar, men fle-
ra som mjolkar 10 000 kg, men det forut-
sétter ett bra management och friska djur.
De som ligger hogt i produktion och lyck-
as kombinera det med hallbara djur har
en jamn avkastningskurva, de har inget
djur under 20 kg men heller inte sd manga
over 40-45 kg. Deras kor har hog draktig-
het, mindre sjukdomar och ger dirfér hog
avkastning.

Daremot skulle hon vilja se en storre
variation pd mjolkgardarna och att man
inte bara fokuserade pa hog avkastning.

— For den som precis byggt nytt stall sa
ar det kanske oundvikligt med ett stort
mjolkflode for att klara lanen, men for an-
dra kan det vara en bra kalkyl att dra ner
pé avkastningen och i stéllet jobba med li-
te kraftigare kottrasinslag och ett foder
med mer grovfoder. Det skulle ge en bra
kalkyl bade for djuren och ekonomin. Vi
borde titta pa en mer individuell niva och
inte stopa alla gdrdar i samma slev.

och gris. Ar det tva djurslag som ni tinker
fokusera pa?

— Nej, vi kommer att styra kommuni-
kationen efter sdsong, exempelvis julskin-
ka, dgg till pask osv. Men grisar som gar
ute ir sa tydligt och starkt och om vi kan
fa fler konsumenter att kiinna detta, ge-
nom exempelvis grissldpp i stil med ko-
sldpp, da kan det spilla 6ver pa ovriga
KRAV-produkter.
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AXFOODS MILJOCHEF ASA DOMEL)

Tydliga mervarden avgor

Kunden forstar mervardet i ekodgg men inte i kott

— Om man ska ta betalt for djurvélfard
maste man ha en tydlig kommunikation
till kunden. Skilet till att de ekologiska
dggen siljer sa bra dr att kunden har en
tydlig bild av utehons pa nidthinnan. Den
bilden har man inte nér det géller ekolo-
giskt kott, siger Asa Domelj, chef for mil-
j6 och ansvar hos Axfood.

Trots att ekologiska édgg ibland dr mer
dn dubbelt sa dyra som dgg fran frigdende
hons, har ekodggen en marknadsandel pa
12-13 procent. Asa Domeij ir évertygad
om att skilet till det dr djurvilfarden och
att en stor grupp konsumenter ocksa for-
star varfor de ekologiska dggen dr dyrare.
Den langa och intensiva debatten om bur-
forbudet i media, kopplat med kraftig
marknadsforing fran bland annat Coop,
har spelat stor roll, menar hon.

— Nir det géller de andra djurslagen sa
har det inte varit samma fokus. Det sker
enstaka nedslag, ofta skandaler, da det

kommer fram att det inte 4r bra, men inte
vilka alternativen dr. Om prisskillnaden dr
stor, maste ocksa kunden forsta skillnaden
och kunna se produktionssystemet fram-
for sig, som med ekodggen, sdger hon.

Lag kunskapsniva

Hon menar att konsumenternas kun-
skapsniva dr lag och nimner som exempel
sommarens skriverier om bekdmpnings-
medelsrester i bananer. Trots att inga siff-
ror nimndes, 6kade forséljningen av eko-
logiska bananer med 6ver 20 procent hos
Axfood och hade kunnat bli dnnu storre
om inte bananerna tagit slut.

— Samtidigt vet vi att det finns massor
av frukt och gront som har betydligt fler
och betydligt hogre halter av bekdmp-
ningsmedelsrester dn just bananer, men
dér ser vi inte samma forséljning av det
ekologiska, vilket visa att kunskapsnivan
dr lag. Jag tror att manga inte vet sd myck-

et om olika produktionsformer.

Vad kan handeln och ni inom Axfood
gora for att 6ka kunskapen om detta?

—Jag tycker absolut att handeln kan go-
ra mycket mera for att 6ka kunskapen och
fora fram kénslomaéssiga budskap. Det
kanske blir majligt att experimentera med
detta i var nya Hemkopsbutik i
Stockholm.

SPANNEX
GRUPPEN

CRYSTALYX - se Organyx Plus

JERMIN MINERALER till not & far
TEKNOMIN MINERALER till not

ELEKTROLYT SUR & SYRLIG
DIANTI elektrolyt med oreganoolja
PROVITON vomstimulans

KNZ SALT

ZINKSULFAT

Tfn 0521-26 20 50

B vihar produkter
till dina djur

HARMONI FODER & KONCENTRAT, 100 % KRAV

ORGANYX godkand for KRAV-certifierad produktion

FUFOMIX gardsanpassade MINERALER till n6t & far
JERMIN SLIKK mineralbalja till not, far & hast
KETONA LACTA akut energitillskott till nét & far

s OPANNEK
GRUPPEN

Se vara aterforséljare pa www.spannex.se

PA RIKTIGT!

Med vara moderna naturfarger far du 100 %
upplevelse och 0 % l6sningsmedel.
En vackrare och sundare milj6 helt enkelt.

Som vanligt naturfarger fran Auro och
Ottossons, men nu dven fran Fargbygge.

Om du vill veta mer, besok oss pa

www.naturensfarger.se

Kiviks Stora vag 49, 27732 Kivik. Tel 0414-720 16

@

naturens
farger
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