ﬁEkologiska

Lantbrukarna

Gaverstad Gard, 614 94 Séderkoping

18 juni 2015

Angadende Slutbetinkande av Konkurrenskraftsutredningen, SOU 2015:15
Attraktiv, innovativ och hallbar - strategi for en konkurrenskraftig jordbruks-
och tradgardsnaring, ert dnr N2015/2191/)

Ekologiska Lantbrukarna har tagit del av Slutbetankandet av
Konkurrenskraftsutredningen ”Attraktiv, innovativ och hallbar - strategi for en
konkurrenskraftig jordbruks- och tradgardsnaring”. Vi tackar for mojligheten att lamna
vara synpunkter.

Generellt

Ekologiska Lantbrukarna ar positiva till utredningens tre forslag (vision 2030 / fyra
fokusomraden / nationellt rad for genomforandet) och deltar garna i arbetet for att
genomfora de foreslagna atgarderna.

Strategi for tillvaxt och vardeskapande

Utredningen anger att man definierar hallbarhet som ekonomisk, social och miljomassig
hallbarhet. [ social hallbarhet inbegrips dven djurvélfard. Ekologiska Lantbrukarna anser
att den miljomassiga delen av hallbarhetsbegreppet behover uppméarksammas betydligt
starkare dn vad som syns i betdnkandet. Den konkurrenskraft som ar ett faktum inom
det ekologiska marknadssegmentet dr byggt pa arbete med miljomassig hallbarhet och
genom att kommunicera det till konsumenter. Det ar allt fler tradgards- och
jordbruksforetagare som ar intresserade av att producera for de
konsumentkategorierna. Beskrivningar om detta och atgarder for att forstarka detta
saknar vi i utredningens betdankande.

Ekologiska Lantbrukarna anser att de utmaningar som utredningen beskriver for att
vanda utvecklingen mot 6kad konkurrenskraft och produktion bor atgardas bade med
okad produktivitet och marknadsanpassning saval som forbattrade forutsattningar for
en mangfald av olika foretag. D& menar vi bade stora och sma foretag, saval i intensivare
lantbruksomraden som i skogs- och mellanbygd.



Kommentarer till strategins fokusomrdden utifrdn den ekologiska produktionen:

Regler och villkor: det ar angeldget att se 6ver och forenkla regelverk och villkor for
lantbruket. Samtidigt ar de svenska mervardena forenade med regelverk och villkor som
den svenska livsmedelsproduktionen uppfyller och som en andel av konsumenterna ar
beredda att betala merpris for. Det ar sjdlva drivkraften for den ekologiska
livsmedelsmarknaden. Utover de lagstadgade kraven atar sig de ekologiska
lantbrukarna frivilligt ytterligare regelverk for att lIata produktionen kvalificera till
certifiering som EU-ekologiskt och/eller KRAV. Vil godkdnd produktion siljs pa
marknaden till merpris.

Foretagande: 6kad produktion och tillvaxt forutsatter lonsamma foretag och det ar ett
allt storre antal foretag som forbattrar det foretagsekonomiska resultat tack vare att
borja producera ekologiska livsmedel.

Marknadsforutsdttningar: utredningen konstaterar att livsmedelsmarknaden ar global.
Vi instimmer i att exportmojligheter bor utredas och utvecklas. Stor del av ravaror och
livsmedel siljs dock pa hemmamarknaden. Huvudparten av svenska jordbruks- och
tradgardsforetagare har merparten av sina kunder i Sverige och darfor bor de svenska
konsumenternas efterfragan satta stor pragel pa atgarder for att utveckla dven den
marknaden.

Kunskap och innovation: inom detta omrade ar det avgorande att hdva den utveckling
som pagar med att kompetens forsvinner, att utbildning tas bort och att
forskningssatsningar uteblir.

Foéretagande

Utredningen beskriver genomgdende forutsattningar och begransningar for foretagen.
Vi vill patala hur viktigt det ar att skapa goda forutsattningar for foretagarna, de
personer som driver jordbruks- och tradgardsforetagen. Det ar inte alltid samma sak att
gynna foretagens forutsattningar som foretagarnas. Det ar viktigt att attrahera unga till
de grona ndringarna saval som personer med olika ursprung och kompetenser. Riktade
atgarder for detta behdvs. Se lantbruket som en resurs for att skapa ett mer
sammanhallet samhalle; stad och land, kultur och gemenskap!

Regler och villkor

Ekologiska Lantbrukarna delar inte utredningens forslag att tillampningen av
lagstiftningen pa djurskyddsomradet skall sankas till EU-niva. Tvartemot utredningen
anser vi att svenska konsumenter redan idag uppfattar ett gott djurskydd som positivt
och viktigt och darfor ar beredda att betala for det och handla svenska ravaror. Vi anser
inte att betalningsviljan hos konsumenter skulle 6ka om lagkraven sanktes och 6kad
djurvalfard skulle uppratthallas pa frivillig vidg och genom extra markning. Vi anser att
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det goda djurskyddet ar ett viktigt signum for svensk animalieproduktion och att det
marknadsmassigt bor utvecklas for att forstarka de vardena - inte forsvaga dem.

Under avsnittet om vaxtskydd saknar vi beskrivningar av de alternativ till kemiska
bekdmpningsmedel. Genom stort urval av sorter och odlingsmetoder (vaxtfoljd,
bearbetning, val av ratt tidpunkt for sadd och andra atgiarder etc) kommer man langt
med att forebygga vaxtskyddsproblem. Det ar ett faktum att manga konsumenter som
valjer ekologiska livsmedel har som starkaste drivkraft att valja bort risken for
bekdmpningsmedelsrester. Detta trots att resthalterna ar lagre an de uppstallda
gransvardena. Det ar samma sak hos manga lantbrukare, att drivkraften att slippa
hantera bekdmpningsmedel ar stark och bidrar till beslutet att ldgga om till ekologisk
produktion for de som gor sa. For att fortsatt stimulera utveckling av alternativa icke
kemiska metoder att bekdmpa vaxtsjukdomar och skadegorare ar det avgorande att
rikta atgarder till de foretagare som gar fore i den utvecklingen. Inom det konventionella
lantbruket himmas de patagligt nar dispens for vissa kemiska medel beviljas i sista
minuten.

Marknadsforutsattningar

Utredningen beskriver hur dagligvaruhandeln och foradlingsledet har en betydande
kopar- och sédljarmakt gentemot andra led i livsmedelskedjan. Det konstateras att
primédrproducenten har svart att paverka avrakningspriset. Hir menar vi att atgarder
bor sdttas in for att forstarka rollen hos primarproducenten, forslagsvis genom
samarbete producenter emellan och genom att pa olika satt forstarka
primarproducenternas affirsmassiga roll gentemot senare led i livsmedelskedjan.

De alltfler konsumenter som ar angeldgna om att veta var maten kommer ifran och hur
den produceras ar en nyckelgrupp for svenska jordbruks- och tradgardsforetagare att
samarbeta med. Dessa konsumenter vardesatter redan idag gott djurskydd, arbete med
hallbar livsmedelsproduktion, minimerad anvandning av antibiotika, franvaro eller
minimerad anvandning av kemiska bekdmpningsmedel etc. Denna grupp konsumenter
vaxer i antal i manga lander, sa dven i Sverige. Vi menar att det ar en nyckelgrupp for oss
i Sverige att arbeta tillsammans med for att forma framtida livsmedelsstrategi. Aven om
alla marknadssegment inte ar omfattande i kvantitet kan mindre segment bara och
utveckla varden som aven driver pa utvecklingen i storre floden. Darfor ar dessa
marknadssegment mer betydelsefulla dn den begransade kvantitet de utgor av totala
varuflodet. De bor darfér uppmarksammas i hogre grad dn enbart som en "nisch”.

Kunskap och innovation

Hur forsorjs de grona naringarna med kompetens framdver? Vi ser sedan nagra ar
tillbaka pa hur utbildning monteras ned fran naturbruksgymnasier hela vagen till
universitet. En allvarlig utveckling med tanke pa att den konkurrenskraft som svenskt



jordbruk- och tradgardsnaring kan oka till stora delar baseras pa kunskapsintensiva
produktionsgrenar.

Ekologiska producenter efterfragar radgivare med spetskompetens. Det blir allt farre
radgivare som Kkan tillgodose det behovet. For att mojliggéra en expansion for att
tillgodose marknadens efterfragan pa ekologiska livsmedel ar tillgang pa radgivare med
spetskunskaper en forutsattning.

Med vanliga halsningar,

Carl-Erik Ehrenkrona



