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Detaljhandelns ekologiska livsmedelsforsaljning
okar med 23 procent forsta halvaret 2016
- ekoandelen idr nu 9 procent

Den svenska ekologiska livsmedelsforsiljningen okade i detaljhandeln (inklusive
Systembolaget) med 23 procent, + 2 miljarder kronor, under forsta halvaret 2016, jamfort
med samma period 2015. Fortsitter forsiljningen i samma omfattning kommer
detaljhandeln, inklusive Systembolaget, att silja ekologiska livsmedel for drygt 21,7
miljarder kronor 2016.

Forsiljningsokningen sker brett 6ver de olika segmenten och under aret har flera nya produkter
lanserats i butikerna, framfor allt under egna varumérken, EMV. Ekoandelen &r nu nio procent
beriknat pa virde, enligt Ekoweb. Trots stora produktionsokningar begrinsar tillgangen pa
ravaror forsidljningen under det forsta halvaret.

Ekoftrsdljningen av livsmedel i svensk detaljhandel, inklusive Systembolaget, 6kade med 23
procent i virde under forsta halvaret 2016. Forséljningen beriknas omsitta 21,7 miljarder
kronor i detaljhandeln 2016. Utdver denna tillkommer restaurang / foodservice och offentlig
sektor, som inte ir inriknat i Ekowebs halvarsrapport. Okningen ir storre in Ekowebs prognos
for perioden, som var 20 procent.

Trenden &r tydlig, svenska konsumenter fortsitter att i allt hogre grad vilja ekologiska
livsmedel. Anledningen till de stora forsdljningsokningarna de senaste aren, och édven i ar, dr en
accelererande hélsotrend och medvetenhet hos konsumenten i kombination med marknads-
foring och okad tillgdanglighet. Manga nya produkter har kommit in pa hyllorna och det mojlig-
gor kop for konsumenten.

Tillgdngligheten pa bade nationell och internationell marknad har gjort att butikerna till storre
del fatt de varor de bestillt, men det &r fortfarande brist i flera segment sasom notkott, dgg,
vissa mejeriprodukter, kyckling, frukt & gront. Flera aktorer uppger att de kunnat silja
betydligt mer ekologiska produkter, om de bara funnits tillgéingliga.

- En av forutsdttningarna for handelns okade ekoforsdljning dr den produktionsdkning inom
svenskt lantbruk som just nu pagdr och som inleddes under 2015. Nya gdardar har tillkommit och
ekoarealen okar. Denna okning har marknaden svalt och det dr fortfarande brist inom flera
segment, till exempel inom notkott, griskott och kyckling. Svenskodlat ekologiskt inom segmentet
Sfrukt & gront dir ocksd en bristvara. Inom flera omraden, framfor allt inom animalieproduktionen,
kan vi ocksa se att svensk ekoproduktion kostnadsmdissigt mycket viil hivdar sig mot importerad
vara, siger Cecilia Ryegard pa Ekoweb.

- Mojligheten till att ta fram fler ekologiska produkter for forddlingsforetagen dr fortfarande starkt
begrinsad pa grund av att nyttjandegraden for ravara dr 100 procent inom till exempel mejeri,
igg och kott. Aven om man vill ta fram en ny ekoprodukt sd dir det alltsd inte scikert att man kan
det, siger Cecilia Ryegard pa Ekoweb.



Eko-Sverige vs EKo-Danmark - delad virldsledning

Ekoandelen i detaljhandeln (inklusive Systembolaget) 4r nu nio procent, samma ekoandel som
man har i Danmark (+10 procent forsta halvaret 2016) just nu, enligt Ekowebs berdkningar och
den prognos som danskarna gjort tidigare. Danmark &r det land som har hdgst ekoandel i detalj-
handeln i vérlden och just nu delas den platsen med Sverige.

- Sverige har nu lika hog ekoandel i detaljhandeln som Danmark, nio procent. Utgdangen pa den
ekologiska forsdljningen under resterande del av aret avgor vilket land som kan titulera sig som
nummer ett i vdrlden pd ekologiskt, en titel som danskarna prenumererat pa under en ldang period.
Det kommer att bli en kamp om tiondelarna vid arsskiftet. Enligt danskarnas prognos viixer deras
marknad med 10 procent for tillfillet och enligt var mditning viixer den svenska for tillfiillet med 23
procent. Vi har nu haft ndagra ar med betydligt hogre dkningstakt i Sverige in i Danmark, séiger
Cecilia Ryegdrd pa Ekoweb.

Samtliga stora okar tvasiffrigt

Okning forsta halvaret Ekoandel aug 2016 (kr)
Systembolaget +42 %, volym * 16 %, Ekowebs bedomning
ICA +15% 7,5 % (6,5 %, 2015)
Axfood +33% 6,7 % (5,3 %, 2015)
Coop +13,5% 10,1 % (9,2 %, 2015)
Bergendahls +38% 7,3 % (5,3 %, 2015)
Lidl +10% 2,6 % (2,4 %, 2015)

Systembolaget okar 42 volymprocent

Den ekologiska forséljningen pa Systembolaget fortsitter att anga pa i en hog takt volym-
massigt. Hittills i ar ligger Systembolaget pa en tillvixttakt (volym) pa 42 procent, for de sex
forsta manaderna. Ekoandelen uppgar till 11,2 %, berdknat pa volym for det ekologiska
sortimentet. Systembolaget redovisar ingen virdeutveckling i sin statistik.

Ekoweb har gjort bedomningen att den ekologiska vidrdeandelen #r betydligt hogre dn den
ekologiska volymandelen och beridknar den till 16 procent, utifran den statistik som finns
tillgidnglig, eftersom Systembolagets forsdljning av ekologiskt vin dr betydligt hogre dn den for
6l (vin kostar mer per liter dn 6l). Fortsitter forsdljningen i samma niva kommer Systembolaget
att ha en ekologisk forsiljning pa knappt 5 miljarder kronor 2016, enligt Ekowebs bedomning.

ICA okar 15 procent

Marknadens gigant ICA, som sjélv star for drygt hilften av all livsmedelsforsiljning i Sverige i
butiksledet, rapporterar om fortsatta 6kningar men att den enorma tillvixttakten pa 40 till 50
procent som varit i over tva ar avtagit sedan Q4 2015 och i Q2 2016 till en niva pa 15 procents
Okning for forsta halvaret. Delvis beror en lagre 6kningstakt nu pa den begrinsade tillgangen av
svenska ekologiska livsmedel, men dven pa att farre produkter har lanserats under aret jamfort
med tidigare ar.

Fortsitter forséljningen i samma niva kommer ICA att ha en ekologisk forsiljning pa knappt
7,8 miljarder kronor under 2016 f6r det centrala sortimentet plus det som upphandlas lokalt av
ICA:s butiker, enligt Ekoweb.



- Den ekologiska livsmedelsforsdljningen har i forsdljningsvdrde okat med cirka 25 procent under
de senaste 12 manaderna for vart centrala sortiment. Det dr en fortsatt stark forsdljningsokning
som vi dr glada over och ddr mycket arbete ligger bakom — hos oss, i producentled och i butik,
sager Maria Smith, Miljochef pa ICA.

- Vi ser fortsatt en mycket stor efterfragan fran vara kunder pd ekologiska livsmedel och vi ser
inga tecken pd att efterfragan kommer minska de kommande dren, siger Maria Smith, miljochef pa
ICA.

- Vi jobbar langsiktigt med Viilj eko, precis som vi ocksd arbetar med att éka forsdljningen av
svenska livsmedel i butikerna, Maria Smith, miljochef pa ICA.

Coop okar 13,5 procent

Coop Okade sin ekologiska livsmedelsforsiljning forsta halvaret med 13,5 procent. Haller
denna forséljning i1 sig kommer Coop att sélja ekologiska livsmedel for drygt 3,4 miljarder
kronor 2016, enligt Ekowebs berdkningar.

- For forsta halvaret har vi natt en forsdljningsandel pa 10,1 procent, vilket dr en dkning med
13,5 procent jimfort med samma period forra dret, Anneli Bylund, tf hdllbarhetschef pa Coop.

- Den storsta ekoandelen finns i kategorierna barnmat, olja och vindiger och dgg. Den storsta
okningen av andelen eko har skett i kategorierna firsk fagel, dgg och sylt, mos och marmelad.
Som enskild vara dir eko fairtrade-bananer storst baserat pa omsdttning och storst andel eko har
kategorin barnmat, Anneli Bylund, tf hallbarhetschef pa Coop.

- Det dir ocksa tydligt att var e-handel som generellt kar kraftigt ocksa ligger hogt, diir vi
nédrmar oss en fjirdedel andel eko. Vi tror pa en fortsatt dkning, med en tydlig ekotrend, och vi
utokar lopande vart ekosortiment bdde inom vdra egna varumdrken och fran andra leverantorer,
Anneli Bylund, tf hallbarhetschef pa Coop.

Axfood okar 33 procent

Axfoods forsiljning av ekologiska livsmedel fortsdtter att védxa kraftigt. Den ekologiska
forsdljningen okade under det forsta halvaret 2016 med 33 procent jamfort med samma period i
fjol. Det motsvarar en ekologisk andel av total forsiljning pa 6,7 procent (5,3 procent, 2015).

Av Axfoods kedjor dr det Hemkop som okar mest vad géller ekologiskt. Andelen ekologiskt av
totala forsdljningen hamnade under forsta halvaret 2016 pa 8,7 procent, jamfort med 6,6
motsvarande period 2015. For Willys var motsvarande siffror 6,1 och 5,0 procent. Under 2015
okade Axfood sitt ekologiska utbud med runt hundra nya produkter. I ar har man oOkat
ytterligare med ett 60-tal nya ekologiska produkter. Fortsitter forsdljningen i samma niva under
aret kommer Axfood att ha en ekologisk forsdljning pa 2,2 miljarder kronor 2016, enligt
Ekoweb.

- Vi satsar langsiktigt pa att marknadsfora ekologiska varor och vi tror pa en dkad ekologisk
produktion i Sverige - dven ursprungsfrdagan dr viktig for konsumenterna. Déirfor dr vi ocksd
samarbetspartner till Bliekobonde.nu, Asa Domeij, hallbarhetschef Axfood.

- Forsdljningen okar brett over sortimentet, men frukt och gront, sticker ut lite extra, Asa Domeij,
hallbarhetschef Axfood.

- Tillgangen pa ekologiska livsmedel dr ett problem, det finns helt enkelt for lite, siiger Asa
Domeij, hallbarhetschef Axfood.



Bergendahls 6kar 38 procent

Ar 2015 salde Bergendahls livsmedel for cirka 12 miljarder kronor i sitt bolag Bergendahl Food
AB dir butikskedjorna Citygross, M.A.T, EKO, Matrebellerna och Matoppet ingar.
Forséljningen av ekologiska livsmedel okade forsta halvaret 2016 med 38 procent. Fortsitter
forsdljningen av ekologiska livsmedel som den har borjat berdknas den arliga forsdljningen
landa pa drygt 0,8 miljarder kronor.

- Just nu har vi en dkningstakt pa ekologiska livsmedel pa 38 procent mot samma period 2015.
Starkaste trenden dr inom firsk fisk. Aven inom chark och brod ser trenden fin ut, iven om det
fortfarande dr laga andelar, siiger Carola Grahn, konceptansvarig ekologiskt Bergendahls.

- Vi ser en okande medvetenhet kring hallbarhetsfrdagor, dir ekologiskt ingdr som en viktig del och
som numera dven blivit en hygienfaktor hos konsumenterna. Allt fler vill kunna gora medvetna val
ndr det giiller ekologi, hdlsa, hur produkter producerats m m och héir maste vi vara med - bade néir
det gdiller sortiment, marknadsforing och kommunikation, sdiger Carola Grahn, konceptansvarig
ekologiskt Bergendahls.

Lidl 6kar 10 procent

Lidl dr en relativt ny aktor, pa den vixande svenska detaljhandelsmarknaden, som de senaste
aren ocksa gjort satsningar pa att oka sin ekologiska livsmedelsforsdljning. Lidl har runt 1600
artiklar 1 sitt sortiment varav drygt 5 procent dr ekologiska och ekoandelen ligger runt 2,6
procent. Fortsitter forsidljningen av ekologiska livsmedel som den har borjat berdknas den
arliga forséljningen landa pa drygt 0,2 miljarder kronor.

- Vi fortséitter var satsning pa vart ekosortiment och listar in manga nya produkter, nu senast miisli
och flera olika notter. Inom de nédrmaste veckorna lanserar vi dven flera ekologiska kottartiklar.
Ekoforsdljningen har dkat med cirka 10 procent under forsta halvaret. I och med fler produkter
och att vi dessutom lyfter vart ekosortiment bdde i butik och 6vrig kommunikation hoppas vi oka
Sorsdljningen ytterligare under histen, siiger Katarina Rosengvist, hallbarhets- och
kommunikationschef, Lidl Sverige



